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. Analyser en profondeur le marché programmatique

. Apporter plus d’insights au marché, avec plus de granularité
et plus de regularite

Gagner en lisibilité pour 'ensemble des acteurs de la
chaine de valeur



Adswizz

AdYoulLike

Amazon TAM

Criteo

Equativ

Freewheel

Google Ad Manager
Improve

Index Exchange

Magnite DV+
Mediasquare
Pubmatic
OpenX
Outbrain

Teads

Triplelift

Triton

Xandr Monetize
Yahoo!



+80 >5000

Régies clients adomik Sites éditeurs et App




Display: Banniere, habillage de site

Video:

Video Instream : Video pre-roll, mid-roll, post-roll
Video Outstream: Video in-article, in-feed

Audio: Instream webradio, streaming musical et podcasts

Native: Format publicitaire a base de texte et/ou image, tres
integre, qui reprend le design et I'ergonomie du site sur lequel
il est affiché



1. Synthése par type d’inventaire (Display, Video, Native, Audio)
Analyse par secteur

Analyse par annonceur

Analyse par DSP

Analyse par format

Analyse des CPM

Analyse par type de deal

Analyse par chemin d'accés (“Supply Path”)

Points clés
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dma  Un premier semestre marqué par une degradation des
mmae  investissements du Native, la croissance de la Vidéo et

iab. de I'Audio, et la faiblesse des CPM

@

Comparaison Investissements CPM Impressions
S1 2024 vs S1 2023 e —
Display -1% -8% +7%
Synthese* —
— Native -22% 17% 7%
Ao @D +33% 0% +33%

Video* ® +19% -5% +26%

LY




Evolution
Investissements
Display* (€) par mois
(Base 100 Jan. 2023)

150%

100%

50%

0%

Les investissements Display faiblissent en Mai et Juin

== 2024

110%

112%

2023

-1.4% entre

S12023 et S1
2024




Historique S1
2021 a 2024

Synthese*

Sur le moyen terme, la tendance a la hausse s’affirme
sur le Video malgre le coup d’'arrét en 2023, le Display se

stabilise

2021/2022
Invest. CPM
-3% +5%
-16% -5%
+31%

+2% +6%

2022/2023

Invest. CPM

-12% -12%

+18% +21%

+41% +3%

-6% -22%

2023/2024
Invest. CPM
-1% -8%

-22% -17%

+33% 0%

+19% -5%



Un premier semestre marqué par une degradation des
iInvestissements du Native, la croissance de la Video et

de I'Audio

Bl 2023 B 2024

Investissements
et part de voix
dans la Cohorte
Adomik*

I
Display Video * Native Audio
| | I]
[ 54% 52% } [ 27% 31% } [ 15% 1% } [ 5% 6% }
B " habill de sit Instream : Pre-roll, mid-roll & post-roll Créations “modulaires” avec un style Publicité audio diffusée au sein de Web
annieres, habillages de site Outstream: in-article, in-feed graphique défini par la régie radios, streaming musical, podcasts

* Investissements programmatiques hors Chaines TV, YouTube, Amazon, social, search et DOOH - Taboola et Outbrain non inclus
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France 8

MMA€
iab:

Le trio de téte reste stable: Distribution, Automobile et

Tourisme, malgré une baisse notable de I'’Automobile

Investissements S1 2023

Retail and E-commerce

Automotive and Vehicles

Part de voix des THsvel s Tausi
Top secteurs Finance
Telecom

Consumer Packaged Goods (CPG)
Consumer Electronics

Beauty

Software and IT

Health Care

Apparel and Accessories

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

Investissements S1 2024

Retail and E-commerce 28.3%
Automotive and Vehicles

Travel and Tourism

Finance

Consumer Packaged Goods (CPG)
Telecom

Health Care

Apparel and Accessories

Arts and Entertainments

Consumer Electronics

Software and IT

0.0% 10.0% 20.0% 30.0%

14



dma : Jas T
Les secteurs Automobile et CPG maintiennent leur

MMAS ! : i
iab: surinvestissement en vidéo

[l Display Video Native

Retail and E-commerce 57% 19% 11% _ 13%

Automotive and Vehicles 38% 35% 16% _ 11%

B Audio

Ventilation des
parts de voix par
type d’inventaire’

70% 18% %l 3

52% 26% B o

Travel and Tourism
Finance

Consumer Packaged Goods

sur |eS SeCteurS Telecom 58% 26% 14% ' 2%
Top 11 Health Care #iw I, o
|
Apparel and Accessories 68% 25% 6% I %
Arts and Entertainments 47% M% 6% o
Consumer Electronics 49% 39% 11% l 1%
Software and IT 73% 16% 8% . 3%

0% 25% 50% 75% 100%




mwae 3. Analyse par annonceur
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France

8

MMAf

8
L] c
Ia :
[ ]

Renault
Amazon
Orange
Top 1 5 . Stellantis
annonCeUI’S E Leclerc
— Carrefour

Les Mousquetaires
A F Mulliez

Louis Delhaize
Gouv.fr

Volkswagen Group

L'Oreal
Disney
*Hors AdWordss, LightinTheBox
Marques non—c/assées., Temu
Alphabet Google et Criteo
Brands 0.00%

Le top annonceurs est domine par Temu

Investissements S1 2023

0.50% 1.00% 1.50%

Temu

Carrefour

Amazon

Orange

Renault

Stellantis

Les Mousquetaires
Volkswagen Group
A F Mulliez

E Leclerc

SNCF

Disney

Ferrero

Mars

Expedia Group

0.00%

Investissements S1 2024

Retail: 47%
du Top 15

1.00% 2.00% 3.00%

17



dma

France s

MMAE
iab:

Bilan des entrées / sorties du top 100 annonceurs

Mouvements
majeurs des tops
annonceurs

Entrants S1 2024 1

Top 50

Ferrero

Mars

Honda Motor
Action.com
Blancheporte
Poltronesofa

ENGIE
Mango
AG2R La Mondiale

Top 100

Warner Bros. Discovery (MAX)
United Internet

Carnival corporation & plc
General Motors
Tikamoon

A.L. Amazing Apps

SC Johnson & Son
Syensqo

Suzuki

Solvay

Adidas

Sortants S1 2024}

Top 50

Louis Delhaize
LightinTheBox
BNP Paribas
Geely

EasyJet
Groupe Casino
Apple

Vinci

Fnac Darty
Groupe Rocher

Top 100

Abritel

Hertz

Bonprix

Barilla

Dyson

Gen Digital
Heineken

Gifi

Panzani

Fosun International
AXA

Uber

Ixina

Pernod Ricard
Beijing Xike Outdoor
Biosante
Paramount Global

18
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dmaq

France

MMAF
iab. diversifiée

La Distribution et le Tourisme s’appuient beaucoup sur le
Display quand I’Automobile est beaucoup plus

Ventilation des
parts de voix par
type d’inventaire’
sur les Top
annonceurs  des
3 principaux
secteurs

**Hors AdWords,
Marques non-classées,
Alphabet Google et Criteo
Brands

* Investissements programmatiques hors Chaines TV, YouTube, Amazon, social, search et DOOH -

Retail & E commerce

Temu
Carrefour

Les Mousquetaires

Mobilux

0% 25% 50% 75%

Travel & Tourism
SNCF |

Expedia Group

Air France KLM

International
Airlines Group

0% 25% 50% 75%

Renault

Stellantis

Volkswagen Group

Hyundai Motor

Automotive, & Vehicles

e

Group
Company |
0% 25% 50% 75%

Audio [l Display Native Video

Taboola et Outbrain non inclus



Temu

Orange

Carrefour

Amazon

SNCF

Les Mousquetaires
Expedia Group
Nike

Renault

Mobilux

0.0%

dma Top 10 marques

MMAf

iab. Top annonceurs par type d’inventaire’ par type
d’'inventaire

Display

5.2% Carrefour
Volkswagen Group

Stellantis

Renault

Temu

Orange

A F Mulliez

Gouv.fr

Les Mousquetaires

La Poste

2.0% 4.0% 6.0% 0.0% 2.0% 4.0% 6.0%

* Investissements programmatiques hors Chaines TV, YouTube, Amazon, social, search et DOOH - Taboola et Outbrain non inclus



dma Top 10 marques

MMAf

iab Top annonceurs par type d’inventaire’ par type
d’'inventaire

Renault Stellantis
Ferrero IKEA |

Mars Lidl

Volkswagen Aldi

Amazon Gouv.fr

Disney Systeme U /

EDF E Leclerc

Aema Groupe Kingfisher

L'Oreal Grand Frais
TotalEnergies Les Mousquetaires |

0.0% 1.0% 2 0% 3 0% 4.0% 0.0% 2.5% 5.0% 7.5% 10.0%

* Investissements programmatiques hors Chaines TV, YouTube, Amazon, social, search et DOOH - Taboola et Outbrain non inclus



Les Big 6 investissent de maniere equilibree en Video et

Display sur le périmetre du barometre programmatique

Q@

B Audio [ Display Native Video

100%

Répartition des
investissements par 7%
levier

50%

46%
40% 4
35% 37%

25%

Denstu Havas IPG Omnicom Publicis WPP - GroupM

0%

* Investissements programmatiques hors Chaines TV, YouTube, Amazon, social, search et DOOH - Taboola et Outbrain non inclus
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Le marché compte 6 acteurs majeurs

Top 6 DSP’ 34.6%
26.6%

> epeheo .\ OtheTradeDesk CRITEO = O LIAWEK BT Microsoft

Advertising

Part
d’investissements™

Google Ads




Top 15 DSP*

dma ; s ; ‘
: Le marche reste tres concentre... avec une tres forte

France

MMA€
iab:

DV360

Google Ads

Criteo

The Trade Desk

Microsoft Invest (fka Xandr
Hawk

Teads

Zemanta

LinkedIn

Adot

RTB House

BidSwitch

Mobsuccess

Criteo - Iponweb Performance

Yahoo! Ad Tech DSP

0.0%

progression de Google Ads entre S1 2023 et 2024

Investissements S1 2023

10.0%

20.0%

30.0%

DV360

Google Ads
The Trade Desk
Criteo

Hawk

Microsoft Invest (fka Xandr
Teads
Zemanta

RTB House
BidSwitch
LinkedIn

Azira (fka Near)
Adot
Mobsuccess

Audion

40.0%

Investissements S1 2024

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0%

* Investissements programmatiques hors Chaines TV, YouTube, Amazon, social, search et DOOH - Taboola non inclus / Top DSP hors Amazon DSP



DV360
Google Ads
Criteo

The Trade Desk

Microsoft Invest (fka
Xandr Invest)

RTB House
BidSwitch

Azira (fka Near)
Adot

Hawk

0.0%

dma

France 8

o
S
E
B

Display

10.0%

Top DSP par type d’inventaire™ (1/2)

20.0%

30.0%

40.0%

DV360

Google Ads

The Trade Desk
Teads

Microsoft Invest (fka
Hawk

LinkedIn

Zemanta

Adot

RTB House

Adform

0.0%

Video

15.1%
9.1%

10.0%

39.3%
25.8%
Hors Chaines
TV &
YouTube
20.0% 30.0% 40.0%

* Investissements programmatiques hors Chaines TV, YouTube, Amazon, social, search et DOOH - Taboola non inclus / Top DSP hors Amazon DSP



dma

France 8

MMAf

iab Top DSP par type d'inventaire” (2/2)

[
DV360 27.3%

| Hawk 63.7%

Google Ads 23.6%
I

Criteo 19.5%
| The Trade Desk 18.2%
Zemanta 11.0%
. [
Microsoft Invest (fka - A
Xandr Invest) | T Audion |5.0%

RTB House 3.2%

[
The Trade Desk | 2.7% DV360
[
LinkedIn

I A N

Mobsuccess Adswizz Audiomatic
[

Quantcast
| 0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0%
0.0% 10.0% 20.0% 30.0%

* Investissements programmatiques hors Chaines TV, YouTube, Amazon, social, search et DOOH - Taboola non inclus / Top DSP hors Amazon DSP



w5 Analyse par format
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La répartition par format du Display reste stable avec plus

France 8

mmac  de 70% des investissements portes par les Petits et

iab. Moyens Formats

B Revenus [l Impressions

80%

60%

Investissements et
Impressions
par format |IAB

40%

20%

xx%: évolution
investissements

0%

entre S1 2024 et Petits Formats Moyens Formats Interstitiel Grands Formats Autres
2023
Petits Formats : Mégabanniére 728x90, Moyens Formats : Grand angle 300x600, Grands Formats : Billboard 970x250, Interstitiel: Mobile Interstitiels et Web Autres :
Pave 300x250, Skyscraper 120x600, GigaBanniére 1000x90 et tailles similaires Masthead 1000x300, Habillage Interstitiels Tout autre format qui peut &tre
Megaskyscraper 160x600, Bannieres 1800x1000 et tailles similaires commercialisé

Mobile, Footer et tailles similaires

29



La Video Instream et Outstream a I'équilibre par rapport a
S1 2023

B Revenus [ Impressions
80%

60%

Investissements et
impressions
par format IAB

40%

xX%: évolution
investissements
entre S1 2024 et
2023

20%

0%

Video Instream Video Outstream / Video Native
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llance e 6. Analyse des CPM
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Les CPM du Display continuent leur érosion...

Evolution CPM
(Base 100 Jan. 2023)

par mois
Display

150

125

100

75

50

== 2024 2023
111
107
101

il i 100 -7.5 % entre

S12023 et S1
2024
& & & D > Q& o S @ @ @ &
s & ¥y Ty g e &
& < Q




... alors que les CPM Vidéo Instream se maintiennent...

- 2024 2023
150
Evolution CPM 125
(Base 100 Jan. 2023)
pgr Mois 108 — e /106 06 T
Video Instream s o] 99 101
-08 % entre
75 S12023
et S2 2024
E I]
50 . . N 8 . Hors Chaines
A\Q’ .«\@ (b«% 4\\ be\ Q\(\ &Q) O\} ‘O&Q Q&Q) &Q) \o«Q) Tv &
3 @ s v ¥ v & o"\c> @ & YouTube




... les CPM de la Video Outstream sont a la baisse...

Evolution CPM
(Base 100 Jan. 2023)

par mois
Video Outstream

150

125

100

75

50

- 2024 2023
N
e 113 112
107
104
-6.6 % entre
S12023 et S1
2024
G R R R RC O S
@ & S ) ° © &




Les CPM du Native chutent fortement

== 2024 2023
125
Evolution CPM
(Base 100 Jan. 2023) 00
par mois
Native 98
-16.5%
& 81 entre S1 2023
- 77 76 et S1 2024
70
E I]
50
LN 3 N N R X X
5’0(\\\\0 Q?f F {b@ ?& Q,b 3\;\ 5§0 ?90 x@ 4 (,}‘60@ AQ;@ 3 @({\O b
X © < &




Evolution CPM
(Base 100 Jan. 2023)

par mois
Audio

150

125

100

75

50

Les CPM Audio sont a I'équilibre

== 2024 2023
117
113
106 107
102 101
& QN & Q » Q& X & @
N N & N © N W > o
,b\\ QQ,A @ @ 50\ V )

+0. 5 % entre

S12023
et S2 2024




wie 7 Analyse par type de deal
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L'Open Auction reste stable grace a la curation, le
Programmatique Garanti poursuit sa croissance réguliere

au détriment des Preferred Deal

2023 [l 2024

o
Investissements 60.0%
par type de deal
40.0%
xx%: évolution <
investissements 20.0%
entre S1 2024 et
2023 13.1% WENAS
0.0%

"Basic" Open Curated Preferred deal Private auction deal Programmatic
auction marketplace guaranteed deal

Open auction 38



dma "y . . :
we  Plus de la moitié des investissements du big 6 sont

iab: réealisés en deal

2% 2% 3% 3% 3% 4%
100% B Curated marketplace
B Preferred deal
B FPrivate auction deal
Repartltlon des _— B Programmatic guaranteed deal
0
investissements par Open auction
mode d’achat
I 50%
41% S 39%
35%
- 31% 31%
0%
Denstu Havas IPG Omnicom Publicis  WPP - GroupM

* Investissements programmatiques hors Chaines TV, YouTube, Amazon, social, search et DOOH - Taboola et Outbrain non inclus



dma

F 8

MMA€
iab:

Le Programmatique Garanti poursuit sa croissance mais
faiblit en fin de T2

Evolution de la part
de voix du PG par
MOis

300%

200%

100%

0%

2023 == 2024

206%
195%

150% :
/ 137%
122%

o

+8%
d’investissement
entre S1 2023 et
S12024

Jan Fev Mar Avr Mai Jui Jui Aou Sep Oct Nov Dec




Focus Curated Marketplaces: les investissements sont

toujours a la hausse sur les Curated Marketplaces, mais
progressent moins en T2

@

8 SSP identifiés comme
actifs en 2024:

2023 == 2024 amazon
300%
Part d’investissements AN EQUATIV
sur les Curated 266% 269%  267% © improve digital
S Index’!

Marketplaces*

Exchange
— 181% )
S +100% Magnite
| Deflnltlon:_ o i 100% entre S1 2023 -
. Deals Pluri-editeur poussés et S1 2024 IpenX
a un ou plus’lleurs ach.eteurs,’ W PubMatic
. créés sans linterventionde I’
. éditeur, a 'initiative : i 0% sxandr

i -du SSP | Jan Fev Mar Avr Mai Jui Jui Aou Sep Oct Nov Dec

' - d’'un “Curator” tiers




La baisse des CPM est généralisée sur tous les types de

deal

Evolution 0.0%
S1 2024 depuis 2022
-5.0% PG
Evolution CPM (x11)
par type -10.0%
de deal

-20.0%

-25.0% :
Open auction Curated Private auction  Preferred deal Programmatic Valeur relative des CPM de Deal

marketplace deal guaranteed deal par rapport a 'Open Auction




Les investissements en Programmatique Garanti se font
majoritairement en Video, ceux en Deals sont tres

équilibrés

Video Native [} Display [l Audio () )
100%
31.9% 20.8% 61.7%
Type de deal par
type d’inventaire - o

6.4%

50%

25%

0%

Deal Open auction Programmatic guaranteed deal

43



Le Display et le Native restent largement vendus en Open

Auction... et '’Audio quasiment exclusivement en Deal

@ Deal Open auction [ Programmatic guaranteed deal

Type d’'inventaire par  Display
type de deal

50.7% _

Video

Native
e

0% 25% 50% 75% 100%




: dmq .
gﬁafe wee 8. Analyse par chemin d’acceés

("Supply path”)
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dma 0 . L o [ :
wmae €S 3 principaux chemins d'acces a l'inventaire des

::“I:M éditeurs hors Ad Server et SSP primaire

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

PREBID HEADER INTEGRATION DIRECTE DE SOURCES DE
BIDDING DEMANDE SUR LES SITES WEB ET APP VIA UNE
TECHNOLOGIE OPEN SOURCE

INTEGRATION DE SOURCES DE DEMANDE A
G°gl‘f‘)'b'5"fc:’EN GOOGLE AD MANAGER , VIA UNE CONNEXION
“SERVER TO SERVER”

AMAZON PUBLISHER INTEGRATION DE SOURCE§ DE DE!VIANDE A UNE
SERVICE TRANSPARENT AD SOLUTION AMAZON IMPLEMENTEE SUR LES
MARKETPLACE (TAM) SITES WEB ET APP

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

46

Source : Adomik



L’Ad Server est en forte croissance au détriment de

Prebid

R |
2023 [ 2024
80.0% 72.6% ‘“"o—
. . 60.0%
Ventilation des 17% enire
investissements par Header Bidding 2023 et 2024
supply path T |

Header Bidding

18.4% .
20.0% i “Server-Side”
Ot |
: 2 49 3.3% 3.3% '
0.0% [ [
Prebid Prebid Server Google Open Amazon TAM Ad Server

Bidding
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Les points clés a retenir

<

1. Stabilisation des investissements programmatiques sur le Display (-1%) malgré I'érosion continue
des CPM, croissance forte de la Vidéo (+19%) tant Instream que Outstream

2. L’audio programmatique toujours en forte croissance (+33%), tiré par la hausse des volumes
d’'impressions

3. Stabilité des 3 plus gros secteurs Annonceur: Distribution, Automobile et Tourisme

4. Temu premier annonceur programmatique dans la lignée de son démarrage en T2 2023

S. Un Big 6 qui surpondére les Deals et la Video par rapport aux autres acheteurs

6. Le marché des DSP dominé par 6 acteurs avec une percée remarquable de Google Ads, en
particulier en Video

7. Poursuite de la perte de vitesse de 'Open Auction, et de la croissance du Programmatique

Garanti (+8%) et de la Curation (+100%)

49
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France o

MMAF

contact@alliancedigitale.org
https://www.alliancedigitale.org
97 Bd Malesherbes, 75008 Paris

O @Alliance_Dgtle

[in) @AtianceDigitale
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